Cipli kredi kartinizin sifresini heniiz bilmiyorsaniz
bankanizdan hemen 6grenin...

~ KREDI KARTINDA
SIFRELI ALISVERIS DONEMI
YARIN BASLIYOR

(31 Mart 2006 Cuma)

Bankalararasi Kart Merkezi (BKM)
kredi karti ile alisverislerde chip&PIN kullanimina yonelik
biling platformu olusturmak amaci ile
yeni bir kampanya diizenliyor.
Unlii sanatci Okan Bayiilgen’in rol aldig
kapsamli reklam kampanyasi, kredi karti kullanicilarina ve
isyerlerine yonelik mesajlar tasiyor.

Kredi karti kullanicilarina ve isyerlerine, kart sahtekarligi, kopyalama, calinma ve
kaybolma risklerine karsi buylk bir givenlik kalkani olusturacak chip&PIN
uygulamasi, Fransa ve Ingiltere’den sonra Tiirkiye'de de yarin (31 Mart 2006 Cuma
glni) bashyor.

Bankalararasi Kart Merkezi onderliginde, tim UGyelerinin de katihmi ile 1999 yilindan
beri altyapi galismalan surddrtlen chip&PIN uygulamasinin yarindan itibaren hayata
gecmesi ile, cipli kredi kart sahipleri yarindan itibaren aligveriglerinde doért haneli
sifreleri ile imzalarini tuslayabilecekler.

Bankalararasi Kart Merkezi, uygulamanin tiim kamuoyunca bilinirligini saglamak
amaclyla, Ultra Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan ve taninmis sanatcl
Okan Bayiilgen'in rol alacagi, kapsaml bir bilinglendirme kampanyasini da es zamanli
olarak baslatacak. Okan Baytlgen’'li chip&PIN kampanyasinin ilk reklam filmi

31 Mart 2006 Cuma glinl yayina girecek. 3 Nisan 2006'dan itibarense gazete, dergi,
outdoor, sinema, radyo ve internet mecralarinin yayinina baglanacak.

Yeni uygulamanin baglangici ncesinde diizenlenen basin toplantisina, Bankalararasi
Kart Merkezi Genel Muidird Sertac Ozinal, ULTRA Reklam Ajansi Bagkani
Faruk Kaptan ve sanatgl Okan Bayilgen birlikte katildilar.



Bankala_l_rara5| Kart Merkezi Genel Miidiiru
Sertag Ozinal:

“"Hedefimiz, chip&PIN’i, Okan Bayiilgen’li
reklam kampanyamiz ile genis kitlelere duyurmak.”

Toplantida bir konusma yapan Bankalararasi Kart Merkezi Genel Mudlrl Sertag
Ozinal, sistem alt yapisi konusunda 1999 yilindan bu yana calistiklarini ve bu
donisimiin maliyetinin 2007 yili sonuna kadar 650 milyon dolara ulasacagini sdyledi.

Ozinal, bugiin itibari ile toplam kredi kartlar icinde chip&PIN uyumlu kredi kartlarinin
%68, yine chip&PIN uyumlu POS cihazlarinin toplamda %94 oranina ulastigini, bu
oranlarin kisa bir siire icinde %100’e ulasacagini belirtti.

Bu asamadan itibaren bu yeni ddeme ydntemini kart kullanicilarina ve lye igyerlerine
tanitmaya baslayacaklarini sdyleyen Ozinal, tinlii sanat¢i Okan Bayiilgen'in rol alacag
reklamlarla, gegen yil yapilan banka karti kampanyasinda oldugu gibi basarili bir
sonu¢ elde edilecedine ve chip&PIN uygulamasinin kisa zamanda yaygin olarak
kullanilacagina inandigini sdzlerine ekledi.

ULTRA Reklam Ajansi Baskani
Faruk Kaptan:

“BKM'nin “chip&PIN” kampanyasi bu giine kadar Tiirkiye'de bir sektoriin
ortaklasa gerceklestirdigi en kapsamh bilinglendirme kampanyasi olacak.”

Ultra adina kampanyanin amaglarini, kapsamini ve hedeflerini 6zetleyen Kaptan
toplantida “alisveris ortaminin lokomotifi olmasinin yani sira, bireylerin hayatlarindaki
en dnemli vazgecilmezlerden biri olan kredi kartlarindaki boylesine énemli bir
degisim siirecinin iletisimi icin, gerekeni yaptigimizi diistinilyoruz. Kampanyayi cok
mecrali bir kampanya olarak planladik. Basta TV, Basin, Radyo, Outdoor, Sinema,
Indoor ve Internet olmak lizere bir cok alternatif mecra da kullanilacak.

Yaklasik bir yildan bu yana BKM ydneticileri, bankalarin temsilcileri ve BPM LOOK ile
bu projenin iletisim stratejisi ve mesajlari igin calisiyoruz. Kampanya sonucunda
bekledigimiz ise chip&PIN yontemi konusunda gerek kart kullanicilarinin gerekse
Uye igyerlerinin yonetici ve calisanlarinin bilinglenmesi, kullanmaya ikna ve istekli
olmalari.” dedikten sonra konusmasini séyle tamamladi:

“Bankacilik sektoriiniin chip&PIN uygulamasini miisterilerine banka bazl degil de
ortak bir kampanya ile duyurma kararinin, toplumsal déntisiim istenen iletisimlerde
ikna teknikleri acisindan son derece dogru oldugunu distiniyor ve diger sektorlere
de 6rnek olabilmesini diliyorum.”



Okan Bayiilgen:

“Komedi hizli ve keskin bir sekilde bilince ulasir.”

Basin toplantisina katilan ve kampanya igin hazirlanan reklam filmini basin
mensuplari ile birlikte izleyen Gnli sanatg Okan Bayilgen, “Komedi hizli ve keskin bir
sekilde bilince ulasir” dedi. Bayilgen, bdyle bir bilinclendirme kampanyasinda rol
aldidi icin mutlu oldugunu sozlerine ekledi.



